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Theo quan điểm nhân học, quần áo là xuất phát điểm hữu hiệu để xác định ranh giới. Trên thực tế, bản thân 

trang phục đã có thể được xem như hành động tạo ranh giới – ranh giới giữa bản thân và người khác, hoặc 

giữa cá nhân và xã hội (Entwistle 2001: 37). Theo nhà nhân học nổi tiếng Mary Douglas, ranh giới về thân thể 

được cho là đặc biệt quyền lực và nguy hiểm (Douglas 1984: 122). Vì thế, không có gì đáng ngạc nhiên khi 

quần áo và trang phục là đối tượng phổ biến của các định chế xã hội và chuẩn mực đạo đức. Thế nhưng trang 

phục còn có thể được dùng để vạch ra, đánh dấu hoặc để thương lượng những ranh giới khác – ranh giới về 

giai tầng, về giới, về tộc người hoặc một nhóm thành viên. Trong tiểu luận này, tôi muốn tìm hiểu về vai trò 

của trang phục nữ giới ở các khu chợ Việt. Cụ thể, tôi quan sát cách phục trang của các bà các cô bán hàng 

người Kinh (tộc người đa số) ở ba địa phương khác nhau: trên các con phố đông đúc của Hà Nội, ở một ngôi 

làng ven đô châu thổ sông Hồng và một khu chợ ở biên giới Việt – Trung. Từ những thí dụ điền dã dân tộc 

học này, tôi cho rằng những người bán hàng rong và phụ nữ ở chợ không đơn thuần lựa chọn quần áo dựa 

trên mỗi yếu tố tiện dụng hay thẩm mỹ, mà rằng, lựa chọn của họ còn là phương tiện quyền lực để thương 

thảo và thể hiện căn tính về giới cùng giai tầng xã hội một cách đầy sáng tạo và chiến thuật.  

Trình hiện tính quê mùa trên các đường phố Hà Nội 

Trong xã hội Việt Nam ngày nay, thành phố thường được mô tả như những địa điểm văn minh và hiện đại 

(Endres 2014). Trong bối cảnh này, những người bán hàng rong trên phố được xem như hiện thân của quá 

khứ lao động vất vả chả ai muốn. Cấu trúc nhị phân với nhãn quan thành phố là nơi hiện đại hoá và nông 

thôn là chốn lạc hậu, nhà quê ra tỉnh sẽ bị khinh rẻ và lạc lõng (Barthelmes 2016). Trong điều kiện này, chúng 

ta phải xem xét sự xuất hiện của những người bán hàng rong trên phố một cách cẩn trọng hơn. Trong thập 

niên chín mươi của thế kỷ trước, những người bán hàng rong nói rằng họ chỉ là những nông dân nghèo khổ 

buôn bán lặt vặt để biện minh cho sự tham gia của mình vào hoạt động kinh doanh tư nhân lúc đó bị nhà 

nước cấm đoán (Abrami 2002). Ngày nay, những người bán hàng rong vẫn tiếp tục thể hiện tính quê mùa qua 

những chiếc nón lá và quần áo cũ sờn để sắm vai những người nhà quê nghèo khổ, lạc hậu lên thành phố 

bươn chải qua ngày. Hơn nữa, cách các bà bán hàng rong vẫn tự khẳng định vị thế “nhỏ bé” của mình như 

thế còn mang đặc tính giới sâu sắc (Leshkowich 2014). Tuy nhiên, qua việc trình hiện tính quê mùa, những 

người bán hàng rong đã củng cố và tái lập lại vị trí bên lề của mình trong thành phố.  

Tạo dựng “bản sắc làng cổ truyền” ở Ninh Hiệp 

Làng Ninh Hiệp nổi tiếng với vải vóc và quần áo giá rẻ. Phần lớn quần áo ở đây hướng tới đối tượng khách 

hàng là sinh viên, nhân viên văn phòng, thị dân trẻ và hợp mốt. Trong khi nhiều người bán hàng ở Ninh Hiệp 

mặc những món đồ họ bán thì phần lớn trong số họ vẫn tiếp tục mặc các bộ đồ đơn giản hoặc quần bò áo 

phông. Một người bán vải thậm chí còn phát biểu: “Mặc dù iPhone bây giờ đầy rẫy, nhưng chúng tôi vẫn mặc 

quần bò chứ không mặc váy” (Horat 2016: 194). Điều này có đôi chút hàm ý về nguyên tắc đạo đức trong 

cách ăn vận khác biệt giữa thành thị và nông thôn. Ý rằng, dù phụ nữ thị thành có thể ra ngoài với váy vóc 

đẹp đẽ, thì phụ nữ nông thôn vẫn ăn mặc khiêm nhường và giản dị hơn dù cho cuộc sống hiện đại đến đâu. 

Người dân Ninh Hiệp thường nêu ra vấn đề dung hoà việc tăng trưởng của cải vật chất với các phong tục và 

giá trị “truyền thống”. Đặt ra ranh giới về quan điểm và đạo đức giữa nông thôn làng xã (thấm đẫm tính đoàn 
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kết cộng đồng và các giá trị gia đình) với thành thị (là nơi có nhiều nguy cơ về tệ nạn xã hội và suy thoái đạo 

đức) chính là cách thiết lập một bản sắc làng tích cực, trong đó, phục trang khiêm nhường chiếm không ít 

phần quan trọng.  

Mặc đẹp để buôn bán tốt hơn ở thành phố Lào Cai 

Những cô bán hàng mà tôi gặp trong quá trình nghiên cứu ở thành phố Lào Cai lại hoàn toàn trái ngược. Nhất 

là ở những khu chợ đông khách nước ngoài, - du khách, thương nhân Trung Quốc và người Việt dưới xuôi - 

những người phụ nữ bán hàng ở đây rất chịu khó đầu tư cho ngoại hình kể cả nối dài mi, trang điểm vĩnh viễn, 

vẽ móng nghệ thuật và ăn vận sành điệu. Một người bán hàng giải thích rằng: “Ăn mặc xấu xí, sẽ vắng khách 

hơn ăn mặc sành điệu”. Nhiều cô trong số họ di cư từ các vùng nông thôn miền xuôi tới biên giới Việt – Trung 

nhằm tìm kiếm cơ hội sống tốt đẹp hơn (Endres 2015). Thu nhập từ bán hàng giúp họ có được lối sống trung 

lưu, không chỉ dừng lại ở ăn ngon mặc đẹp mà còn “thể hiện cả sự hấp dẫn, phong cách thành thị và phong 

lưu với người khác (cả với bản thân)” (Leshkowich 2012: 105). Bởi vậy, phụ nữ ở chợ Lào Cai không chỉ mặc 

đẹp để thu hút nhiều khách hàng hơn mà còn để khẳng định bản sắc mới của mình như những người dân 

thành thị sành sỏi trên mảnh đất miền núi  “xa xôi” này của đất nước. Đồng thời, bằng cách đó, họ cũng tách 

biệt bản thân với quá khứ di cư nghèo khó từ đồng bằng. Do vậy, ngoài mục đích đắt hàng, trang phục của họ 

còn tạo ra ranh giới giữa nông thôn và thành thị, quá khứ và hiện tại, “truyền thống” và tân tiến. 
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Vui lòng theo dõi trang mạng của chúng tôi http://swfp3.org/ và 

fb.com/SkylinesWithFlyingPeople3  để biết thêm về chuỗi HỘI THẢO và TRƯNG BÀY trong khuôn 

khổ NHỮNG CHÂN TRỜI CÓ NGƯỜI BAY 3 

 

 

 

 


